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Введение
Сегодняшняя одежда – это своеобразная «визитная карточка», которая способна охарактеризовать хозяина. С древнейших времен одежда указывает на социальный и имущественный статус человека, на род его занятий.  Надписи на одежде бывают очень разные. Актуальность выбранной темы состоит в том, что одежда с надписью стала неотъемлемой частью гардероба современного человека. Надписи на одежде – явление социальное, они меняются и с возрастом человека. У ребенка это просто какие-то словосочетания или веселенькие фразы, у подростка – всевозможные фразы, начиная с того, какой это человек и заканчивая номером команды или улицы. Взрослые же люди, понимая, что на одежде может быть написано что-то не для их возраста, стараются выбирать одежду без надписей. В своей основной   массе и в наиболее разнообразных формах надписи на одежде – это принадлежность молодежных субкультур.






Проблема заключается в том, что не все обращают внимание на то, какую смысловую нагрузку несет надпись на их одежде. Цель настоящей работы: исследовать содержание  надписей на одежде  и определить  способы их организации. Цель обусловила необходимость решения следующих задач: 

1. Изучить научную литературу по данному вопросу;
2. Провести социальный опрос, чтобы узнать самые популярные надписи на одежде;

3. Проанализировать собранный речевой материал, систематизировать его.

4. Обобщить полученные результаты.

Объектом исследования является одежда, предметом -  надписи на одежде.  Методы исследования: поиск материала, анализ, сравнение и обобщение. 
Из истории надписей на одежде
Надписи на одежде существовали еще много веков назад. Еще в античном мире для усиления коммуникативной значимости, а также эстетичности одежды на ее части стали наноситься письменные знаки, часто стилизованные под орнамент. Самые ранние  надписи знакомы нам по Древней Греции. Уже там мы находим вышивки на поясах, которые говорят нам об именах владельца.  Сначала надписи украшали только форму рабочих, указывая на их статус, потом они стали показывать какого дизайнера или какой фирмы эта вещь, а уже после этого стали появляться надписи, которые в самом деле несут смысл. Неизвестно, кто первый придумал надписи на одежде.








Не стоит думать, что надписи на одежде – исключительное изобретение массовой уличной моды, многие кутюрье не избегали этого выразительного средства. Например, Франко Москино был самым большим «хулиганом» в итальянской моде. Самый знаменитый костюм с надписью на талии «Выброшенные на ветер деньги» - он развалился на клиентке ровно через неделю.











 Большое распространение надписи на одежде получили в мире во второй половине ХХ века. Эта тенденция не идет на спад и в настоящее время. 
Коммуникативная направленность надписей 
Слепое следование моды заставляет людей разных возрастов, профессий, социальных групп облачаться в одежду, «украшенную» непонятными им надписями. 









По своей коммуникативной
 направленности надписи представляют несколько типов, четкую границу между которыми часто установить трудно. Мы выделили несколько групп:

1. Надписи информационного характера: Охрана. МЧС. Водоканал. Обратитесь ко мне за помощью (на куртке служащего автозаправки);
2. Надписи, удостоверяющие или якобы удостоверяющие пребывание человека в определенных местах: Москва, Санкт-Петербург, Paris и т.п
3. Надписи рекламного характера. Они очень неоднородны. 
· В основном называют фирму-изготовителя: Adidas, Puma.

· Надписи, привлекающие внимание к личности: Я принцесса. Супер мальчик. Плохого мальчика Васей не назовут. 
· «Антиреклама»:  Ведьмочка.  Жиган и хулиган.
4. Надписи, показывающие принадлежность того, кто носит эту надпись, к определенному сообществу людей, объединенных каким-либо интересом: Я русский! Слава России! За веру, царя и отечество.

5. Надписи развлекательного характера:  Занялась спортом: спортивно хожу на шпильках. Как папа сказал, так по-маминому будет.
Приемы организации надписей

Основная масса надписей, прежде всего ориентированных на молодежную субкультуру, имеет эпатажный характер; языковая игра, речевая провокационность являются их неотъемлемой чертой. Для достижения этого используется целый арсенал приемов организации текстов и их речевого оформления. Проанализировав тексты надписей, мы обозначили наиболее популярные приемы:
· Часть текстов построена по принципу афоризма: Футбол больше, чем жизнь. 
· Надписи нередко строятся на базе известных текстов. Это могут быть рекламные слоганы, общественные информационные тексты: Я не Минздрав, предупреждать не буду.
· Надписи, построенные с использованием речевых моделей и фразеологизмов: Я воспитываю дочь, поэтому сажать дерево  и строить дом не вижу смысла. Меня не  надо носить на руках, я сяду тебе на шею. 
· Надписи, построенные с использованием контекстуальных антонимов: Хочу толстый кошелек и тонкую талию. Поверьте, я ангел, только на метле быстрее. 
· Часть текстов построена по принципу рифмовки: Я не Антошка, не буду копать картошку.
· Использование языковой игры (искажение слов): Я такая  пуффыстая.
· Часто используются в надписях цифры: на100ящая.
Таким образом, в большей мере надписи ориентированы на привлечение внимания к персоне. 
Заключение
Проанализировав полученный материал, мы пришли к следующему выводу. Причинами распространения вербального оформления одежды явились развитие рыночной экономики, рост значимости рекламы, развитие технологий, упростивших нанесение текста на готовое изделие, а также изменение ментального характера. Надписи на одежде демонстрируют торговые марки или отличительные характерные черты, формирующие представление о ком-либо, о чем-либо. При этом большинство людей не придают особого значения надписям на их одежде, а просто слепо следуют моде. Что является  весьма печальным фактом, т. к. мы отвечаем за информации, которую несем на себе. 
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� Коммуникация (лат. communicatio, от communico — делаю общим, связываю, общаюсь) - общение, передача информации.
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